TURYSTYKA KULINARNA JEDNA Z
NAJSZYBCIE] ROZWIJAJACYCH SIE GALEZI
BRANZY

Budowle architektoniczne, wspaniate krajobrazy, muzea oraz
goscinnosc¢ to tylko niektore z czynnikdw zachecajacych turystow do
odwiedzenia konkretnej destynacji. Okazuje sie jednak, ze coraz
czesciej na popularnosci zyskuje takze turystyka kulinarna.

Dzieki rozwojowi turystyki kulinarnej, turysci maja mozliwos¢ doswiadczenia i zasmakowania wielu
kuchni w jednym miejscu. Obecnie jest to dla turystow tak samo wazne jak zakwaterowanie, czy
klimat atmosferyczny.

Jak wynika z danych przestawionych przez Miedzynarodowe Stowarzyszenie Turystyki
Kulinarnej, ta galaz turystyki bardzo szybko rosnie na znaczeniu. Sa na to przekonujace
dowody:

e Liczba wnioskéw wypeionych na internetowej stronie stowarzyszenia stale rosnie i osiagneta
juz poziom z roku 2008, czyli z czasu przed ogdlnoswiatowa recesja gospodarcza.

o Srednia liczba konsumentéw odwiedzajacych strony internetowe restauracji wzrosta z 12 w
2003 do 173 obecnie.

e Liczba touroperatoréw oferujacych wycieczki kulinarne wzrosta z zaledwie kilku w 2003 roku,
do 150 obecnie.

e Liczba czlonkéw stowarzyszenia wzrosta do poziomu 16 000 od roku 2003, kiedy to
stowarzyszenie powstato.

Turystyka kulinarna zdecydowanie koncentruje sie na wykwintnych potrawach, ale nie ogranicza sie
wylacznie do tego. Ta galaz turystyki ma rowniez na celu zapewnienie turystom niezapomnianych
wrazen w pelnym tego stowa znaczeniu. Wykwintni smakosze, to jedynie 8% turystow
kulinarnych, reszta to ,normalni” ludzie liczacy na liczne atrakcje i dobra zabawe.

Warto réwniez zaznaczy¢, ze turystyka kulinarna to Swietny sposob na poznanie kultury innego
kraju. Aby tego dokonac, wydaje sie, ze musza by¢ spelione cztery czynniki:

» Miejsca parkingowe - brak lub nieodpowiednia liczba miejsc parkingowych moze zniechecic¢
turystow. Aby tego unikna¢ restauracje powinny zapewnia¢ wystarczajaca ilo$¢ miejsc
parkingowych i odpowiednio to reklamowad.

 Niebanalny pomyst - oryginalny sposéb prezentacji, wyobraznia i sposéb opowiadania moze
przyciagna¢ uwage potencjalnych turystéw. Przykladem moze by¢ tutaj Kedonganan -
Jimbaran - wioska rybacka na Bali, ktora zostata przebudowana i nastawita sie wytacznie na
turystyke kulinarna. Na jej powierzchni znajduja sie 24 kawiarnio-restauracje oferujace
cudowne owoce morze.

e Dobre relacje z miejscowa ludnoscia - jest to bardzo wazne w kontekscie budowania



pozytywnego wizerunku lokalu. Dobre relacje z miejscowymi mozna osiagna¢ na przyktad
poprzez zatrudnianie ich jako obstugi restauracji lub inny rodzaj wspotpracy.

o Wspolpraca z innymi restauracjami - wydaje sie, ze w dzisiejszych czasach traktowanie innych
restauracji jako konkurencje jest nierozsadne. O wiele bardziej korzystna jest efektywna
wspoOlpraca biznesowa, ktdra moze zaprocentowa¢ wzrostem zyskow kazdej ze stron.

Wzrost popularnosci turystyki kulinarnej najbardziej zauwazalny jest w takich krajach, jak RPA,

Argentyna, Brazylia, Indie, Egipt, czy Myanmar. Z pewnoscia jest to wiec szansa na poznanie kultury
tych krajéow i szansa na wspomozenie ich gospodarek.
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