KAMPANIA INCREDIBLE INDIA NIE
ZACHWYCILA

“Incredible India” - pod taka nazwa przeprowadzona zostata
kampania promujaca Indie. Niestety okazata sie ona kompletnie
nietrafiona i zakonczyta sie porazka. Indie przestaly by¢ juz bowiem
kura znoszaca ztote jaja, a branza turystyczna w tym kraju ma sie
coraz gorzej.

Indie maja tak ogromny potencjat turystyczny, ze trudno nawet szacowac ile kraj ten moze zyskac¢ na
poprawie nastawienia turystow. Jednak jego dziatania public relations i infrastruktura kompletnie
nie wspoétgraja z kampania promocyjna , Incredible India”, tak naprawde to ja tylko podwazaja...
Turystyka stanowi az 65% dochodu Indii, wiec jesli kraj chce zarabia¢ musi poprawi¢ swoj
wizerunek i zachecic¢ turystow do przyjazdu.

Problemy sg widoczne zaraz po przybyciu do Delhi. Zli i zmeczeni pracownicy biura obstugi
imigrantow robia nie wiele, by odpowiednio przywita¢ gosci, gdyz sa ,zawaleni” tonami papierkowej
roboty. Taksdéwkarze zachowuja sie jak sepy, a po wyjsciu z lotniska widoczni sa sami zebracy i masa
brudu, a to z pewnoscia nie wplywa pozytywnie na opinie turystow.

Nikt nie twierdzi jednak, ze Indie nie sa fascynujaca mieszanka kultur i religii. Problem w
tym, ze mieszkancy nie wiele robig, by poprawia¢ wizerunek kraju. Indie zamiast promowac sie
wsrod mitosnikow jogi, medytacji i alternatywnych metod leczenia, staraja sie przyciagnac kazdego
kto chetny jest tam wydaé przynajmniej odrobine pieniedzy. Ponadto, goscie wydaja sie by¢ juz
zmeczeni dodatkowymi oplatami i wszelkimi innymi trudnosciami, na jakie natrafiaja. Indie
musza zatem dokona¢ ogromnych zmian zaréwno w sposobie traktowania turystéw, jak i w
infrastrukturze kraju.
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